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LLIBRE 34

L’ELIXIR DE LA VIDA
Definició de "l’Elixir de la Vida", en un antic llibre de text del llunyà segle XVIII: 
"Medicina de color fosc, composta de diversos ingredients i dissolts en una solució estable". No us recorda a res...? 

L’any 1992 deu monges del Tibet van visitar el Museu del Món de Coca-Cola d’Atlanta. Van quedar tan sorpresos davant d’aquest "nou descobriment", que van considerar a Coca-Cola com "una nova manifestació religiosa, un ordre necessari per l’univers"...(sic). 

L’axioma de l’agència de publicitat de Coca-Cola, McCan-Erikson era el següent: "Nosaltres estem venent fum. Ells (és a dir, els espectadors a qui va dirigida la publicitat) beuen la imatge, no el producte". 

Una llauna de Coca-Cola conté l’equivalent a 10 culleretes de sucre, la tercera part de cafeïna que trobem en tassa de cafè i la mateixa quantitat d’àcid fosfòric que hi ha en un suc de taronja. Per tant, la seva acidesa no perjudica l’estómac, ni tampoc la seva dolçor produeix càries, i la cafeïna ajuda a la secreció estomacal, tot i que és cert que és addictiva si es consumeix en excés. 

Una dona de 97 anys (al 1956) va atribuir la seva longevitat al fet d’haver pres una Coca-Cola a les 10 del matí, tots els dies, des de 1886. 

En una entrevista a un diari local, un venedor de la ciutat americana de Memphis li va explicar a un periodista que havia begut més de 25 ampolles de Coca-Cola al dia durant 50 anys. Als 65 anys ja havia assistit al funeral de sis metges, els quals li havien advertit que el refresc el mataria. Quan el reporter li va demanar un got d’aigua per beure, el venedor li va respondre: 
-"Això només serveix per rentar-se la cara... Prengui una Coca-Cola, home!...". 
Fa uns pocs anys, un investigador va definir a l’adolescent mundial a través d’una enquesta, entre joves de l’Argentina, Brasil, Egipte, Israel, Gran Bretanya, Guatemala, Índia, l’ex Unió Soviètica, Tailàndia i Kenya. Entre les diferents proves, s’havien d’identificar marques, logotips i símbols. Mentre que un 40% només podia identificar correctament el logotip de la ONU, el 82% reconeixia perfectament el de Coca-Cola.
sabies que... si poséssim tota la Coca-Cola que s’ha fabricat fins ara en ampolles de mida normal i es col·loquessin una darrera l’altre, arribarien des de Mercuri fins a Júpiter, visitant també Venus, la Terra i Mart.
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